Scenariusz lekcji jezyka polskiego w klasie III gimnazjum

Temat: Reklama - informacja, manipulacja czy klamstwo?

Cele:

- wymienianie medidéw, w ktérych sg zamieszczane reklamy,

- uswiadomienie roli i miejsca reklamy spotecznej w $wiecie informacji,
- znajomos¢ pojec: reklama, hasto reklamowe, manipulacja, perswazja
- badanie jezyka reklamy,

- dostrzeganie zalet i wad reklamy jako komunikatu perswazyjnego,

- odnalezienie przekazu zawartego w reklamie,

- samodzielne zbieranie informacji i prezentowanie tematu,

budowanie $wiadomosci odbioru komunikatu reklamowego,
wypowiadanie swojego sadu o reklamie we wspdiczesnym sSwiecie.

Metody: dyskusja, ankieta, burza moézgow

Formy: indywidualna, w parach, zbiorowa

Srodki dydaktyczne: SLOWNIK JEZYKA POLSKIEGO, arkusz ksero z wypisanymi opiniami o
reklamie, przyktadowe reklamy wyciete z kolorowych czasopism, arkusze papieru i flamastry

Przebieg lekcji:

1.

Wprowadzenie - burza mozgow: zapis na tablicy wszystkich skojarzen zwigzanych
z pojeciem ,, reklama”.

Nastepnie nauczyciel prosi uczniow o samodzielne wyjasnienie pojecia ,,reklama” - potem
odczytuje znaczenie pojecia znalezionym w stowniku - nastepuje poréwnanie.

W kolejnej czesci lekcji uczniowie podaja przyktady znanych im reklam i okreslaja, gdzie sq one
zamieszczane (telewizja, radio, prasa, billboardy, w kinie przed wtasciwym filmem)

Nastepuje prezentacja i omdwienie ankiety - kartki ksero z wypisanymi opiniami
o reklamie:
1. Podstawowa reguta biznesu reklamy gtosi, ze niewazne, co sie sprzedaje - wazne, jak to
sie robi.

2. Reklama nadaje warto$¢ wszystkiemu, co sktada sie na nasz $wiat zewnetrzny,
na naszg osobowos$¢, wyznacza cele zyciowe.

Reklama to ptatna forma propagowania towaréw.

Reklama pomaga zorientowac sie, jakie produkty znajduja sie na rynku.

Reklama nie stuzy interesom nabywcéw, lecz kreuje ich potrzeby.

Dzieki reklamie wiemy, co powinnismy kupowac.

Kazdy uczen stawia flamastrem kropke przy tej opinii, ktéra uwaza za najtrafniejsza. Opinie

ounhw

opatrzone najwiekszg liczbg kropek wskazg, jak wiekszo$¢ ucznidéw postrzega reklame: jako
informacje, manipulacje czy klamstwo.

5. W kolejnej czesci lekcji uczniowie pracujg w parach, z ktérych kazda ma za zadanie dokonaé

opisu wylosowanej przez siebie reklamy, zwracajac uwage na wszystkie jej elementy:

a) kto jest nadawca reklamy - jakie instytucje lub znane osoby firmuja te reklame?

b) kto jest adresatem / do kogo jest skierowana?

c) tres¢ reklamy (postacie - wiek, pteé, przestrzen, uczucia i postawy, kompozycja -
spokojna czy dynamiczna)

d) graficzna strona reklamy - kolory, $wiatto, barwy (ciepte czy zimne), tre$¢ napisu
i jego umiejscowienie, kolor i wielkos$¢ czcionki

e) aluzje i skojarzenia (z motywami literackimi, kulturowymi)

f) jaka funkcje ma petni¢ ta reklama / jakie wartosci sq przywotywane?

6. Prezentacja pracy w parach - uczniowie przedstawiajq:

- informacje wstepna (czego dotyczy, co jest jej tematem, jakie sa cechy rzucajace sie
w oczy, na jakim pomysle sie opiera)

- doktadny opis weditug podanych wskazéwek

- wifasng interpretacje



7. Podsumowanie - wniosek koncowy.

Reklama jest skierowana do odbiorcy masowego, jej zadaniem jest zwrdcenie uwagi na
szczegdlnie istotny problem spoteczny lub zagrozenie, a takze promowanie dobrych wzorcow.
Przekazuje tresci wazne spotecznie i ma charakter edukacyjny. Odwotuje sie do emocji, by nie
pozostawi¢ odbiorcy obojetnym.

8. Praca domowa
Znajdz trzy przyktady innych reklam i napisz w kilku zdaniach, jakie cele wyznaczyli sobie ich
tworcy.

KARTA KSERO
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KARTA KSERO

Dokonaj opisu wylosowanej przez siebie reklamy, zwracajac uwage na wszystkie jej
elementy:

a) kto jest nadawcag reklamy - jakie instytucje lub znane osoby firmuja te reklame?
b) kto jest adresatem / do kogo jest skierowana?



c) tres¢ reklamy ( postacie — wiek, pte¢, przestrzen, uczucia i postawy, kompozycja - spokojna czy
dynamiczna )

d) graficzna strona reklamy - kolory, $wiatto, barwy ( ciepte czy zimne), tre$¢ napisu i jego
umiejscowienie, kolor i wielko$¢ czcionki

e) aluzje i skojarzenia ( z motywami literackimi, kulturowymi )

f) jakq funkcje ma petnic¢ ta reklama / jakie wartosci sq przywotywane?
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